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Inhalte & Ablauf

Input Was bedeutet Medienkompetenz uber technische Fahigkeiten
15 Minuten hinaus?
Medienkompetenz & Herausforderungen im Unterricht: Einblick
in Studie & Diskussion
Phase 1 Persona erstellen & Problemdefinition (15 Minuten)
35 Minuten Diskussion der Herausforderungen im Plenum (15 Minuten)
Phase 2 Konzept/ Prototyp Unterrichtseinheit
35 Minuten
Blitzprasentation der Was ist das Thema?
Ergebnisse Wichtigstes Lernziel & wichtigste vermittelte Kompetenz?
10 Minuten

Kurze Reflexion im Plenum
10 Minuten

Was nehme ich mit? Was kann ich direkt umsetzen?
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Medienkompetenz: Dimensionen
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Medienkompetenzrahmen NRW Deutschland

Informieren und Kommunizieren und
Bedienen und Anwenden Recherchieren Kooperieren

Produzieren und Analysieren und
Prasentieren Reflektieren



https://medienkompetenzrahmen.nrw/medienkompetenzrahmen-nrw

1. BEDIEMEN E]
UND =
ANWENDEN .

1.1 Medienausstattung

(Hardware)

Medienausstattung (Hardwarel
kennen, auswahlen und reflektiert
amwenden; mil dieser veranbwor-
tungsvoll umgehen

1.2 Digitale Werkzeuge

Verschiedene digitale Werkzeu-
ge und deren Funktionsumfang
kennen, auswahlen sowie diese
kreativ, reflektiert und zielgerich-
lel einsetzen

1.3 Datenorganisation

Informationen und Daten sicher
speichern, wiederfinden und von
verschiedenen Orten abrufen;
Infarmationen und Daten 2u-
sammenfassen, organisieren und
strukturiert aufbewahren

1.4 Datenschutz und
Infarmationssicherheit

Verantwortungsvoll mit per-
sonlichen und fremden Daten
umygehen; Datenschutz, Privat-
sphare und Informationssicherheit
beachten

2. INFORMIEREN
UND
RECHERCHIEREN

2.1 Informationsrecherche

Informatiensrecherchen ziel-
gerichtet durchfihren und dabei
Suchstrategien anwenden

2.2 Informationsauswertung

Themenrelevante Informationen
und Daten aus Medienangeboten
filtern, strukturieren, umwandeln
und aufbereiten

2.3 Informationsbewertung

Informaticnen, Daten und ihre
Quellen sowie dahinterliegende
Strategien und Absichten erken-
nen und kritisch bewerten

2.4 Informationskritik

Unangemessene und gefahrdende
Medieninhalte erkennen und hin-
sichtlich rechtlicher Grundlagen
sowie gesellschaftlicher Mormen
und Werte einschatzen; Jugend-
und Verbraucherschutz kennen
und Hilfs- und Unterstitzungs-
strukturen nutzen

3. KOMMUNIZIEREN
UND
KOOPERIEREN

o

3.1 Kommunikations= und
Kooperationsprozesse

Kommunikations- und Koopera-
tionsprozesse mit digitalen Werk-
Zeugen ziE.r_.]eru:htet gestalten
sowie mediale Produkte und
Informationen teilen

3.2 Kommunikations= und
Kooperationsregeln

Regeln fir digitale Kommuni-
kation und Kooperation kennen,
formulieren und einhalten

3.3 Kommunikation und Koopera-
tion in der Gesellschaft

Kommunikations- und Koope-
ralionsprozesse im Sinne einer
aktiven Teilhabe an der Gesell-
schaft gestalten und reflektieren;
ethische Grundsatze sowie
kulturell-gesellschaftliche
Mormen beachten

3.4 Cybergewalt und
~kriminalitat

Personliche, gesellschafiliche
und wirtschaftliche Risiken und
Auswirkungen von Cybergewalt
und -kriminalitél erkennen sowie
Ansprechpartner und Reaklions-
miaglichkeiten kennen und nutzen

4. PRODUZIEREN

UND
PRASENTIEREN

4.1 Medienproduktion und Pra-
sentation

Medienprodukle adressaten-
gerecht planen, gestalten und
prasentieren; Moglichkeiten des
Verdffentlichens und Teilens
kennen und nutzen

4.2 Gestaltungsmittel

Gestaltungsmittel von Medien-
produkten kennen, reflektiert
anwenden sowie hinsichtlich
ihrer Qualitat, Wirkung und Aus-
sageabsicht beurteilen

4.3 Quellendokumentation

Standards der Quellenangaben
beim Produzieren und Prasen-
tieren von eigenen und fremden
Inhalten kennen und armwenden

4.4 Rechtliche Grundlagen

Rechtliche Grundlagen des
Personlichkeits- |u.a. des Bild-
rechts|, Urheber- und Mutzungs-
rechis |u.a. Lizenzen] dberpri-
fen, bewerten und beachten

-
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5. ANALYSIEREN
UND
REFLEKTIEREN

2

5.1 Medienanalyse

Die Vielfalt der Medien, ihre Ent-
wicklung und Bedeutungen ken-
ren, analysieren und reflektizren

5.2 Meinungshildung

Die interessengeleitete Setzung
und Yerbreitung von Themen in
Medien erkennen sowie in
Bezug auf die Meinungshildung
beurteilen

5.3 ldentitatsbildung

Chancen und Herausforderungen
von Medien fur die Realitatswahr-
nehmung erkennen und analysie-
ren sowie fir die eigene Identi-
tatsbildung nutzen

5.4 Selbstregulierte
Mediennutzung

Medien und ikre Wirkungen be-
schreiben, kritisch reflektieren
und deren Mutzung selbstver-
antwortlich regubieren; andere bei
ihrer Mediennutzung unterstitzen

Grundlegende Prinzipien und
Funktionsweisen der digitalen
‘Welt identifizieren, kennen,
verstehen und bewusst nutzen

Algorithmische Muster und Struk-
turen in verschiedenen Kontexten
erkennen, nachvollzishen und
refleklieren

Probleme formalisiert beschrei-
ben, Problemlosestrategien entwi-
ckeln und dazu eine strukturierte,
algorithmische Sequenz planen;
diese auch durch Programmie-
ren umsetzen und die gefundene
Losungsstrategie beurteilen

Einflisse von Algorithmen wnd
Auswirkung der Automatisierung
von Prozessen in der digitalen Welt
beschreiben und reflektieren
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Studies in Communication Sciences 24.2 (2024), pp. 229-243 Selsm"

Worauf achten Lehrkrafte beim Medienkompetenzunterricht?
Eine Bestandsaufnahme fur die schweizerische Sekundarstufe li

What do teachers pay attention to when teaching media literacy?
An inventory for the Swiss upper secondary level

Artikel online verfugbar: https://www.hope.uzh.ch/scoms/article/view/5089/7225



https://www.hope.uzh.ch/scoms/article/view/5089/7225

Rahmenbedingungen:
Wer ist verantwortlich far den Unterricht im Bereich Medienkompetenz?

n=55 Teilnehmer:innen, mehrere Antworten moglich, absolute Zahlen

Ein Team ist verantwortlich. _ 13
-

Es gibt ein Konzept der Schule mit
definierten Zielen und Inhalten.

Jemand anderes. I 1

11



Themensetzung

Der Unterricht zu Medienkompetenz basiert auf den Erfahrungen und Interessen der Lehrkrafte...

"Die Herausforderung fur uns besteht darin,
dass uns oft das Wissen Uber die Medien
fehlt oder dass es nicht aktuell ist, weil wir
einer anderen Generation angehoren.”

(P4 Gymnasium & FMS ZH, Pos.25)

~Jetzt bei mir im Unterricht — ich habe ursprianglich auch mal
Filmwissenschaften studiert — das ist bei mir ein bisschen ein
Steckenpferd, dass ich viel Filmsprache mache. Und jetzt, das
mach ich dann auch viel im Deutschunterricht. Und das
machen jetzt bei uns an der Schule auch Einige.

(P4 Gymnasium & FMS ZH, Pos.5)
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Thema Aspekte

Filmsprache, Filmanalyse,
Filmklassiker
Kinder & Medien Mediennutzung Kinder & Jugendliche

WETERGGEIE GIIEE Rolle des Service Public, Entstehung
von Nachrichten, journalistische
Textsorten (Kommentar, Reportage,
Nachrichtenartikel etc.)

Krieg & Medien Kriegsfotografie

T T EV RV C I I \Werbesprache, Werbebilder

Medienethik Regeln & Pflichten im Journalismus

SEL RIS CEET T Al Historische Entwicklung, Entwicklung
Medientitel in der Schweiz, Vergleich
der verschiedener Pressetitel

Medien & Qualitit Qualitat im Journalismus




Welche Kompetenzen sind aus Sicht der Lehrpersonen
wichtig?

Die meisten Erwahnungen: Reflexion, Perspektivenwechsel und Bewertung von Quellen

“Also grundsatzlich wirde ich mir wlnschen,
dass sie kritischer hinschauen bei Quellen.
Und nur dann schon bspw. in einem Vortrag
oder in einer kleinen wissenschaftlichen Arbeit
das anwenden, dass sie fahig sind eine gute
Quellenkritik zu machen"

(P2 Gymnasium ZH, Pos.14)
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Welche der folgenden Moglichkeiten wunschen Sie sich
fur Ihren Unterricht im Bereich der Medienkompetenz?

n=55 Teilnehmer:innen, mehrere Antworten moglich, absolute Zahlen

38 eine Ubersicht der Lernmaterialien pro Stufe

m 3 1 ein Onlinetool

qu 27 Dialog/ Austausch mit Medien- und

Kommunikationswissenschaftlerinnen
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[E/— 24 Weiterbildungskurse

:| 22 Dialog/ Austausch mit Journalistinnen
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Angewandte Linguistik

Diskussion:

Was sind Eure
Herausforderungen?




Jetzt seid
Ilhr dran!

Challenge: Schaffen wir es, in

der Kurze der Zeit ein Konzept

fur eine Unterrichtseinheit zu
erstellen, das sich an den
Herausforderungen (Pain
Points) der SuS orientiert?




Challenge: Konzept Unterrichtseinheit zu Medienkompetenz

Herausforderungen Su$S

C
O

Eure Herausforderungen
als Individuen/ Materialien auf Miro

als Gruppe
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Wir arbeiten in Gruppen & mit Miro & Materialien online

Home - Vernetzung -* 7. DLH-Vernetzungsevent vom 0&. November 2025

Auf dieser Seite

e A D =F=V@rnetzungsevent

vom 6. November 2025
TN
(t279)

Programm vom 6. Novem-
2025 \'} - \'}
>
N/

Challenges
‘
Fo) !

Informiert statt desinformiert?

Medien- und Informationskompetenzen
in einer digitalen Welt

DLH-Vernetzungsevent ——
6. November 2025 ‘ \

@ DDLH

Link zu
Sharepoint

auf der
Webseite

Informiert statt desinformiert? Medien- und Informationskompetenzen in einer digitalen Welt -

DLH-Vernetzungsevent 2025
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Gruppen - Vorschlag

Kompetenzbereich Gruppen

Gruppe 1:

Alain Schmid

Barbara Amsler

Leopold Flechsenberger

Informieren und
Bedienen und Anwenden Recherchieren

Gruppe 2:
Nathalie Agorastos
Nora Vogt

Elise Chipault
Thomas Lampart

Gruppe 3:
Viktoria Kvetanova
Lisa Messenzahl
Susanne Lucca
Analysieren und Probl Pascal Schmidt

Reflektieren

Gruppe 4:

Dominik Muller
Larissa Karkhaneh
Matthias Nothiger
Ricarda T.D. Reimer

Gruppe 5:

o Carmen Aus der Au
Silvia Rosser

Alisa Lehmann
Sabine Chabr

Produzieren und Kommunizieren und
Prasentieren Kooperieren

Gruppe 6:

Suthir Suntharakumar
Thomas Bruhin
Nadine Vetterli

Philipp Hinske

ZHAW Angewandte Linguistik | Institut fir Angewandte Medienwissenschaft
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Phase 1:
15 Minuten

00:15:00

Persona erstellen
&
Problemdefinition




Wer ist die
Zielgruppe?

Bildungsstand

Beruflicher
Hintergrund

Vorerfahrung
mit digitalen
Medien

Sprache ggf.
kulturelle
Besonderheiten
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Habe nicht
genligend
Zeit

Hat wenig
Interesse
flr News

Folgt
einem
Newskanal
auf Insta

THINKS

Denkt, sie
sollte sich
mehr

informieren Not having

enough
time to "do
itall"

Work and
take care
of the
household

Fuhlt sich
Uberfordert
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Problemdefinition

In der Gruppe: Relevante Herausforderung der Persona
beschreiben, die in der Unterrichtseinheit adressiert
werden kann.

ZHAW Angewandte Linguistik | Institut fir Angewandte Medienwissenschaft

25



Phase 1:
15 Minuten

00: 15 :00 ouscnoov Diskussion im
_ [15v][00v] Plenum:
Fragen?
Herausforderungen®




Phase 2:

00 :35: 00 owsiona~ 35 Minuten

Prototyp Lerneinheit




Prototyp Lerneinheit erstellen — 35 Minuten

Erste Version einer Unterrichtseinheit skizzieren.

Bestandtelle:
» Lernziel(e)
» Grobe Struktur vgl. Miro
* Genutzte Medien & Methoden Ressourcen
* Bezug zur Lebenswerlt der SuS
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Blitzprasen-

tationen




Blitzprasentationen

Was ist das Thema?

Was ist das wichtigste Lernziel/ wichtigste vermittelte
Kompetenz?
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Reflexion




Reflexion

Was nehme ich mit?

Was kann ich direkt umsetzen?

ZHAW Angewandte Linguistik | Institut fir Angewandte Medienwissenschaft
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Zimmer 112 «Medienkompetenz vermitteln»

|-|erausforderungen
auf sehr vielen Ebenen

Individuen C
Drganisation

Gesellschaft

O

Schiiler:innen verstehen
(Design Thinking
Methode Persona)

Lernziele formulieren
und adressieren

Erste Ideen Lernziele oder Impulse

«Informationen kritisch hinterfragen und
reflektieren.»

«Mehrwert von Kl reflektieren»

«Mehrwert von Arbeiten ohne Kl erkennen.»

«Merken, dass ich meine Onlineumgebung
beeinflussen kann.»

«Verantwortung Ubernehmen, fur das, was ich
teile.»

«Es braucht Haltungsziele in Bezug auf Kl.»
(Umgehen mit Unsicherheiten etc.)
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Vielen herzlichen Dank fur die Teilnahme!

Carmen Koch
carmen.koch@zhaw.ch

Fiona Fehlmann
fiona.fehimann@zhaw.ch
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